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Der Rallyesport hat in den vergangenen Jahren 
einen rasanten Aufschwung genommen.  
„Rallye – Das Magazin“ zollt diesem Trend zur 
genau richtigen Zeit Tribut.  
 
In unserem Magazin erleben Sie exotische 
Länder, begeisternde Menschen, 
atemberaubende Bilder und faszinierende 
Reportagen über die Hintergründe abseits der 
konventionellen Berichterstattung. 
 
Dabei nehmen die Leser unsere Angebote als 
eine authentische und seriöse Quelle wahr. 
Davon profitieren natürlich auch unsere Partner 
direkt und durch das moderne und offene 
Konzept von „Rallye – Das Magazin“ bietet sich 
den Werbekunden eine ideale Plattform für den 
„direkten Draht“ zur Zielgruppe.  
 

Aber nicht nur im Printbereich sind wir 
Schrittmacher, sondern betreiben auch eine der 
erfolgreichsten Internetplattformen  
Deutschlands. Ständig wachsende Zugriffszahlen 
zeugen nicht nur von der wachsender Beliebtheit 
des Rallyesports, sondern auch vom Erfolg 
unserer Idee. 
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Sich diesem Sport zu nähern, heißt neue 
Dimensionen zu entdecken: Wasserdurchfahrten 
in Argentiniens Hochland, halsbrecherische 
Serpentinen in den französischen Seealpen, 
Schotterpisten in Griechenlands antiker 
Götterwelt und abertausende Fans an den 
Sprungkuppen von Finnland. Kraft, Spannung, 
das stets neue Erlebnis von Geschwindigkeit, der 
Kampf zwischen dem Menschen und der 
Beherrschung seiner Maschine:  
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Auch hierzulande ist der Aufwärtstrend 
deutlich spürbar. Namhafte Fernsehsender 
berichten von den Spektakeln weltweit und allein 
zum deutschen WM-Lauf finden sich alljährlich 
über 260.000 Zuschauer im Raum Trier ein.  
 
Dabei ist das Potenzial noch lange nicht 
ausgeschöpft! Die Zielgruppe der Fans liegt 
inzwischen sogar jenseits der  Millionengrenze 
und wir sorgen dafür, dass die Faszination 
Rallyesport von jedermann im wahrsten Sinne 
des Wortes „aufgelesen“ werden kann. 
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Ob jung oder alt – es fällt schwer, sich der Faszination Rallyesport zu entziehen. Auch wenn seit den 

Zeiten eines Walter Röhrls viele Jahre vergangen sind und sich das Gesicht des Sports in vielerlei 

Hinsicht veränderte, eines ist geblieben: Die Ansprache einer dynamischen Zielgruppe mit stetem 

Vorwärtsdrang. 
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Leserstruktur 
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Alterstruktur 
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monatliches Haushaltseinkommen  
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Erscheinungsweise:  6 Hefte jährlich 

Druckauflage : 21.000 Exemplare 

Verkaufte Auflage:  13.154 

Einzelverkaufspreis:  € 5,80 

Verbreitungsgebiet : Deutschland / Österreich / Schweiz / Benelux 

Distribution:  Über Pressegrossisten an den Kiosken, im Buch-  

und Zeitschriftenhandel, Bahnhofsbuchhandel, in Supermärkten, 

Direktverkauf bei Veranstaltungen und Abonnements 
Druckverfahren : Bogenoffset 

Heftformat:  230 mm breit x 280 mm hoch 

Druckunterlagen:  Ausschließlich digitale Daten 

Farbanzeigen:  Sonderfarben oder Farbtöne, die durch 

Zusammendruck von Farben der  verwendeten Euroskala nicht erreicht 

werden können, bedürfen besonderer Vereinbarung. Einzelheiten auf 

Anfrage. Geringe Tonabweichungen sind im Toleranzbereich des 

Offsetverfahrens begründet. 

Platzierung:  Der Verlag kann Platzierungsvorschriften nur als Wünsche 

vormerken und versuchen, sie im Rahmen der technischen 

Möglichkeiten zu berücksichtigen.  

Rücktrittsrecht:  Nur schriftlich. Für alle Umschlagseiten vier Wochen, 

sonst zwei Wochen vor Anzeigenschluss. 

Zahlungsbedingungen:  Sofort nach Rechnungserhalt netto, zzgl. 

gesetzlicher Mehrwertsteuer. 

EVT/DU-Plan 2010 

  Nr. DU EVT 

Dezember  01/02 10.12. 19.12. 

Februar  03/04 10.02. 20.02. 

April  05/06 14.04. 24.04. 

Juni  07/08 20.06. 30.06. 

August  09/10 18.08. 28.08. 

Oktober  11/12 20.10. 30.10. 

Dezember  01/02 08.12. 18.12. 
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2/1 Seite 

460x280mm 

(zzgl. 3mm Anschnitt) 
 
Preis: €4.000,-  

Nachlässe     
3 % ab 4 Anzeigen im Kalenderjahr 
5 % ab 6 Anzeigen im Kalenderjahr 
 
Preisreduzierung Buchung im 
Heftinnenteil: 40% (nur zweites und 
drittes Heftdrittel) 
 
Presenting: €495,- pro Heftseite 
 
 
   

Ansprechpartner für Anzeigenkunden 

Herr Knut Kummer 

Tel.:  +49 (0) 3673 843769 

Mobil:  +49 (0) 162 2551085 

Mail:  knut.kummer@rallye-magazin.de 

Herausgeber 

sideways media GbR 

Mainzerhofplatz 6 

99084 Erfurt 

Tel.: +49 (0) 361 24149966 

Fax: +49 (0) 361 24149965 

info@rallye-magazin.de 

1/1 Seite 
230x280mm  

(zzgl. 3mm Anschnitt) 

 
Preis: €3.000,- 
Preis: €2.500,- (Innenteil) 

1/2 Seite 
202x125,4 mm, oder 

101x247mm  
 
Preis: €1.600,-  
 

1/3 Seite  
202x83,6 mm, oder 
73x247mm 
 
Preis: € 1.200,- 
 

Kleinanzeigen  
Spaltenbreite 54,6 mm, max. 
Zeilenhöhe 248 mm, Preise pro Zeile  
einspaltig:  €6,-  
zweispaltig: €10,-  
dreispaltig: €13,-  
 
Für S/W Anzeigen: 10% Abschlag   
 
Poster  
55,0 x 84,0 cm gefalzt auf 27,5 x 22 
cm, eingelegt in Heftinnenteil 
Preis: €5.900,-  
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rallye-magazin.de  ist eines der beliebtesten und 

reichweitenstärksten Internetportale für Fans mit 

Benzin im Blut.  

 

Aktuell, interessant und immer ein wenig anders als die 

breite Masse. So präsentiert sich rallye-magazin.de seit 

über fünf Jahren seinen Lesern. Die stetig wachsende Zahl 

der Besucher bestätigt das Konzept und unser Online-

Portal  gilt nicht nur unter Insidern als Schrittmacher einer 

ganzen Sportart.  

 

80% der Besucher sind männlich und interessieren sich 

neben Rallyesport für speziell für die Themen Auto & 

Tuning.  

 

Vermarktung:  Ströer Interactive GmbH  

Stresemannstr. 29  

22769 Hamburg 

Tel.: 040-46 85 67-0 
www.stroeer-interactive.de 

 



 
 
 
 

 

ALLGEMEINE 
GESCHÄFTSBEDINGUNGEN 
 
 
1. „Anzeigenauftrag“ im Sinn der 
nachfolgenden Allgemeinen 
Geschäftsbedingungen ist der Vertrag über 
die Veröffentlichung einer oder mehrerer 
Anzeigen eines Werbungstreibenden oder 
sonstigen Inserenten (im Folgenden Kunde 
genannt) in Druckschriften des Verlages 
oder der Vertrag über die Beifügung von 
Beilagen zu solchen Druckschriften zum 
Zweck der Verbreitung. 
 
2. In einen Anzeigenauftrag werden alle 
innerhalb von 12 Monaten erscheinenden 
Anzeigen einbezogen. Die Laufzeit des 
Anzeigenauftrages beginnt mit dem 
Erscheinen der ersten Anzeige. 
 
3. Anzeigen werden an bestimmten 
Positionen nur aufgenommen, wenn diese 
Sonderplatzierungen jeweils vom Verlag 
schriftlich bestätigt wurden. Bei Belegung 
von Umschlagseiten können diese 
Sonderplatzierungen nur garantiert werden, 
wenn der Kunde einen Gatefold bucht. 
Andernfalls sind diese Sonderplatzierungen 
nur verbindlich, wenn kein anderer Kunde 
einen Gatefold bucht. 
 
4. Aufträge für Anzeigen und  
Fremdbeilagen, die erklärtermaßen 
ausschließlich in bestimmten Ausgaben 
oder an bestimmten Positionen der 
Druckschrift veröffentlicht werden sollen, 
müssen so rechtzeitig beim Verlag 
eingehen, dass dem Kunden noch vor 
Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, 
wenn der Auftrag auf diese Weise nicht 
auszuführen ist. 

5. Abbestellungen von Anzeigenaufträgen 
müssen bis zum Anzeigenschluss erfolgen. 
Der Verlag kann die entstandenen Satz- und 
Produktionskosten dem Kunden in 
Rechnung stellen. Für Anzeigen mit 
Sonderplatzierungen (auch 
Umschlagsseiten und Sonderformate) 
besteht kein Rücktrittsrecht. 
 
6. Wird ein Anzeigenauftrag nicht komplett 
erfüllt, so erstattet der Kunde dem Verlag 
die Differenz zwischen dem gewährten und 
dem der tatsächlichen Abnahme 
entsprechenden Nachlass. Beruht die 
Nichterfüllung auf vom Verlag zu 
vertretenden Umständen, so besteht keine 
Erstattungspflicht. 
 
7. Der Verlag ist berechtigt, 
Anzeigenaufträge und einzelne Aufträge im 
Rahmen eines bestehenden Vertrages 
wegen des Inhalts, der Herkunft oder der 
technischen Form nach einheitlichen, 
sachlich gerechtfertigten Grundsätzen 
abzulehnen. Das gilt namentlich dann, wenn 
der Inhalt gegen gesetzliche Bestimmungen 
oder behördliche Anordnungen verstößt 
oder für den Verlag unzumutbar ist. Der 
Verlag teilt dem Kunden die Ablehnung 
eines Auftrages unverzüglich mit. 
 
8. Beilagenaufträge sind für den Verlag erst 
nach Vorlage eines Musters der Beilage und 
deren Billigung bindend. Beilagen, die durch 
Format oder Aufmachung beim Leser den 
Eindruck eines Bestandteils der Zeitung 
oder Zeitschrift erwecken oder 
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht 
angenommen. 
 
9. Der Kunde stellt den Verlag von allen 
Ansprüchen Dritter aus Verstößen der 
Anzeigen oder Fremdbeilagen gegen 

gesetzliche Vorschriften, insbesondere des 
Wettbewerb- und Urheberrechts frei. 
 
10. Anzeigen, die aufgrund ihrer 
redaktionellen Gestaltung nicht als solche 
erkennbar sind, werden vom Verlag mit dem 
Wort „Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht. 
 
11. Für die rechtzeitige Lieferung des 
Anzeigentextes und einwandfreier 
Druckunterlagen oder der Beilagen hat der 
Kunde Sorge zu tragen. Die Kosten für 
Entwürfe, Reinzeichnungen und dergleichen 
sind in den Anzeigenpreisen nicht enthalten. 
Soweit der Kunde die Druckunterlagen nicht 
zur Verfügung stellt, übernimmt er die 
Kosten für die Beschaffung. 
 
12. Probeabzüge werden nur auf 
ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Kunde 
trägt die Verantwortung für die Richtigkeit 
der zurückgesandten Probeabzüge. Der 
Verlag berücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, 
die ihm innerhalb der bei der Übersendung 
des Probeabzugs gesetzten Frist mitgeteilt 
werden. Kosten für die vom Kunden 
gewünschten oder zu vertretenden 
Änderungen ursprünglich vereinbarter 
Ausführungen hat der Kunde zu tragen. 
 
13. Sind keine besonderen 
Größenvorschriften vorgegeben, so wird die 
nach Art der Anzeige übliche tatsächliche 
Abdruckhöhe der Berechnung zugrunde 
gelegt. 
 
14. Der Verlag gewährleistet die für den 
belegten Titel übliche Druckqualität im 
Rahmen der durch die Druckunterlagen 
gegebenen Möglichkeiten. 
 
15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf 
Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art 

und Umfang des Anzeigenauftrages werden 
Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder 
vollständige Belegnummern geliefert. Kann 
ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so 
tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche 
Bescheinigung des Verlages über die 
Veröffentlichung der Anzeige. 
 
16. Druckunterlagen werden nur auf 
besondere Anforderung an den Kunden 
zurückgesandt. Der Verlag bewahrt die 
Druckunterlagen längstens bis zu 3 Monaten 
nach Erfüllung des Auftrages auf. 
Allgemeine Geschäftsbedingungen für 
Anzeigen und Fremdbeilagen in 
Zeitschriften und Zeitungen sowie in allen 
elektronischen Formen. 
 
17. Der Kunde hat bei ganz oder teilweise 
unleserlichem, unrichtigem oder bei 
unvollständigem Abdruck der Anzeige 
Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine 
einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in 
dem Ausmaß, in dem der Zweck der 
Anzeige beeinträchtigt wurde. Lässt der 
Verlag eine ihm hierfür gestellte 
angemessene Frist verstreichen oder ist die 
Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so 
hat der Kunde das Recht auf 
Zahlungsminderung oder 
Rückgängigmachung des Auftrages. 
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